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| BAIE ANDER ONTLUIKENDE MARKTE BIED BETER GROEIGELEENTHEDE
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“Hulle verloor ongelooflik baie,” $5 000 per jaar verdien en dié syfer

Getal KEC- en Pizza Hut-takke per jaar in China geopen
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sé mnr. Gideon Joubert, hoof van
Coronation se ontluikende-mark-
te-fonds.

Volgens Joubert is dit egter dik-
wels goedkoper om te belé in 'n
maatskappy wat in 'n ontwikkelde
land gesetel is en belange hetin ont-
luikende markte as om regstreeks
in ontluikende markte te belé.

Unilever Indomesié se aandele
wat in Indonesié self verhandel, het
byvoorbeeld 'm  prys-verdienste-
veelvoud (p/v) van 30.

Daarteencor het Unilever Neder- |

land, wat ook belange het in Unile-
ver Indonesié, n p/v van net 13.

“Met die Indonesiese aandeel |
gaan dit dus 30 jaar duur om jou |

geld terug te maak, maar in Neder-

land slegs 13 jaar, hoewel jy steeds l

hlootstelling kry aan 'n ontluiken-
de mark,” s¢ Joubert,

Joubert meen ook dit is 'n mite
dat risiko’s in ander ontluikende
markie noodwendig groter is as in
Suid- Afrika.

“INije risiko om in Suid- Afrika te
belé is in der waarheid groter as in
baie ontluikende markte. Nie alle

ontluikende markte se regering |

maak byvoorbeeld nie geluide oor

nasionalisering nie. Die rand isook |

oorgewaardeer, terwyl die meeste

ontluikende markte se geldeen-

hede ondergewaardeer is.”
Jouhert sé die Suid-Afrikaanse

mark is, soos markte in die meeste

ontwikkelde lande, reeds versadig. |

“Diaar is 'n verbruikersoplewing
onder 3 miljard mense in Brasilié,

China, Indié, Indonesié en Turkye. |
Suid-Alrika is nie deel daarvan |

nie.”
Ekonomiese groei in dié lande, s¢

Joubert, lei tot die ontstaan van R

groter middelklas wat hul geld kan
hestee aan dinge soos kitskos en
bier.

Daar is byvoorheeld tans sowal
3 500 KFC-takke in China, teenoor
slegs 600 in Suid-Afrika.

“Deel van KFC se sukses is 'n
sterk handelsnaam. KFCis 'n pro-

groel steeds.

Daar is ook kulturele redes vir
KFC se sukses in China. Chinese
verkies hoender- ho beesvleis en
hul groot respek vir ouer mense
maak van Kolonel Saunders 'n ge-
wilde karakter in bemarking.

Nog 'n maatskappy wat in 'n ont-
wikkelde land gesetel is, maar
sroot belange het in ontwikkelende
lande, is die Nederlandse bier-
brouer Heineken.

Di¢ brouery is die wereld se der-
de grootste hierbrouer, maar sowat
50% van sy opbrengs kom uit ont-
luikende markte,

Heincken besit byvoorbeeld 'n
belang in die grootste bierbrouers
in Indié en Nigerié,



